
Большие отступы 
между пунктами меню.

Калькулятор кровли 
является инструментом 
продаж и требует быть 
более заметным в 
навигации.

Поле поиска слишком 
маленькое в ширину 
из-за чего ломается 
верстка результатов 
поиска. В подсказке 
поля лучше приводить 
пример для поискового 
запроса.

Выбор города вводит в 
заблуждение своей 
логикой поведения. Так 
же типовое 
расположение этого 
элемента, как правило, 
левый верхний угол 
шапки.
Изменение города не 
влияет на ассортимент 
и офрмление заказа в 
целом, имеет смысл 
убрать этот функционал 
и оставить его только  
информационным 
�Адрес+Телефон+Время 
работы)

Типовое расположение 
телефона — правый 
верхний угол шапки. 
Вместо 
неинформативной 
подписи "Колл-центр" 
лучше поставить 
"Заказать звонок".

Рядом с телефон 
справа вверху можно 
расположить время 
работы.

Нет ссылок 
гарантии и акций.

"Помочь с 
расчетами" не 
работает.

Список оплаты 
вводит в 
заблуждение

Кнопка корзины должна 
быть обособленным 
элементом, т.е. стоять 
отдельно. 

Типовое расположение 
— в правой части 
шапки, в одной группе с 
входом\регистрацией.

Исправление 
десктопной и 
мобильной навигации 
�6 часов

Нет времени работы.
Нет калькулятора 
кровли, нет страницы 
оплаты и акций.

Треть высоты экрана 
телефона занимает 
шапка на любой 
странице сайта.

Телефон можно 
упростить до иконки.

Логотип из-за 
нестандартных 
пропорций занимает 
много места, в угоду 
удобства можно его 
упростить, слева 
поставить треугольник, 
а справа текст.

Иконка меню в десктопной версии лишняя, т.к. 
в ней дублируются все те же самые разделы 
каталога

Если в ближайшем будущем не планируется 
пополнения позиций металлопроката, то 
лучше поставить ссылку на единственную 
страницу товара



Стрелки слайдера 
плохо видны

Визуальная подача 
рекламных 
баннеров немного 
устаревшая из-за 
больших плашек и 
кнопок

Блок каталога можно 
безболезненно убрать, 
т.к. дублирует основное 
меню и не предлагает 
ничего 
дополнительного

Из всех преимуществ 
можно оставить вверху 
страницы только 
последний пункт, т.к. 
отвечает на 
первостепенный 
вопрос: "Что есть на 
этом сайте?". 

Всё остальное можно 
убрать, либо 
переместить вниз 
рядом с описанием 
магазина.

Блоки рекомендуемые 
и популярные товары 
ничем не подкреплены, 
бейджики "хит" и 
"рекомендуем" 
добавляют только 
визуальный шум на 
стрице.

Все товары, что 
представлены на 
главной автоматом 
становятся "важными" 
и рекламируемыми.

Элементы товаров в 
блоках выглядят не так, 
как в листинге каталога 
и имею ненужную 
кнопку 
"Подробнее" (товар и 
есть ссылка).

Вместо рекомендуемых 
и популярных блоков 
лучше сделать витрину 
из разных разделов 
каталога, чтобы 
показать ассортимент 
магазина.

Широкий текст читать 
неудобно.

В тексте не хватает 
ссылок на калькулятор, 
отызвы, 
некондиционную 
продукцию.

Мало фактов и 
конкретики, много 
корпоративных 
штампов.

Исправление слайдера: 
1 час.
Создание одного 
баннера � 1 час.

Макет с витриной, без 
категорий товаров и 
преимуществ товаров 
� 3 часа.

Лучше делать после 
изменений карточек в 
листинге каталога



Картинки подразделов 
малоинформативны, 
везде изображены 
крыши здания. Много 
занимает полезого 
пространства 
(особенно в мобильной 
версии).

Возможно стоит 
оставить только текст, 
либо текст + 
небольшие иконки.

Селект выбора 
количества товаров на 
странице в контексте 
этого магазина 
излишнен

Горизонтальный вид 
списка товаров не 
добавляет 
преимуществ в 
отображении. Лучше 
убрать.

Элемент карточки 
товаров имеед ряд 
минусов:

Фото имеют большое 
пустое пространство 
вокруг. Фото 
маленькие, плохо 
видны различия в 
рисунке профнастила

Слабая визуальная 
верстка элементов 
карточки, кнопки и 
текст висят в воздухе и 
путаются с соседними 
товарами.

Скрытые торговые 
предложения всегда 
должны быть на виду.

Сортировку по цене 
лучше сделать двумя 
кнопками без селекта:

Сначала: 
Дешевле\Дороже

Исправление раздела 
каталога � 4�8 часов.



Тип товара вводит в 
заблуждение, т.к. он 
был выбран в разделе 
кровли

В форме заказа нет 
заголовка с призывом, 
например: 
Сформируйте заказ.

Заблокированное поле 
"Ширина" лучше 
скрыть.

Первый лист нельзя 
давать удалять.

Выбор количества 
должен начинаться с 
еденицы. Поле лучше 
заменить на "счетчик".

Заменить на "Площадь"

Добавить кнопку "В 
корзину".

Убрать кнопку 
"Оформить заказ"

Текст наличия всегда 
будет про челябинск, 
даже если выбран 
другой город.

Номер телефона лучше 
продублировать прямо 
в тексте.

Блок с текстом 
слишком широкий

Здесь был уместен 
раздел с гарантией.

Отсутствует текст о 
возможной доставке 
товара

Исправление формы � 
2�3 часа



Отсутствует необходимость в 
странице оформления заказа.

Оформление заказа 
подразумеват полную 
автоматизацию получения 
товара без участия 
дополнительных этапов 
согласования продавца и 
покупателя. 

В случае ЧЗПСН нет ни какой 
необходоимости грузить 
покупателей громоздкой 
страницей оформления заказа, 
где его выборы ни на что не 
влияют.

Страница оформления должна 
состоять из корзины товаров к 
покупке, полей имени и 
телефона покупателя, суммой 
товаров и кнопкой "оформить 
заказ".

Дополнительно можно указать, 
что заказ будет 
согласовываться по 
указанному в заявке телефону, 
где менеджеры уточнят всю 
необходимую информацию.

Страницы входа и 
регистрации при отстутсвии 
автоматизации оформления 
заказа так же не несут ни 
какого смысла, их можно 
скрыть.

Редизайн корзины товаров � 
5�8 часов


